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un ‘Black Friday’
con perspectivas
mas negras que
en anos previos

» Clientes y comercios creen que habra menores
descuentos y un consumo a la baja »Tecnologia,
accesorios 0 moda seran los productos estrella

JUANMA VAZQUEZ. VALENCIA

B En5dias, lastarjetasde créditode
losvalencianosvolveran aecharmés
humo del habitual. La llegada este
proximo viernes del ‘Black Friday’
-celebracién consumista por natu-
ralezaalaqueseguiré el siguientelu-
nes el ‘Cyber Monday'- dispararé el
interésporlascomprasbuscandoun
auténtico chollo. Seanecesarioono.

Sin embargo, este afo las pers-
pectivas ante el ‘Black Friday’ serdn
mas ‘black’ delo usual. Laguerrade
Ucrania ha llevado a cotas no vistas
en décadas una inflacién -que co-
menzdasubiryaprogresivamente el
ano pasado traslarupturadelas ca-
denas de valor por la covid- que ha
dejado gravemente afectados tanto
losbolsillosdelos ciudadanos como
los costes productivos delas empre-
sas. Y, con ellos, también la capaci-
dad de compra de los primeros y de
hacer mejores ofertas, en los segun-
dos.

«No creo que haya muchos des-
cuentosdel40%,50% 060 %.Lama-
yoria de los comercios estan dicien-
do que podran hacer un 25 % 0 30 %
como maximo con excepcion de
unospocosproductosgancho». Esel
escenario que dibuja para esta jor-
nada de compras el presidente de la
patronal valenciana del pequefio y
mediano comercio (Confecomerg),

Hasta un 41 % de los
ciudadanos, segtin una
encuesta de la UCE,
gastaran menos que

en anos anteriores
.|

La recuperacion de las
compras fisicas sera
uno de los mayores
cambios tras los afnos
de pandemia
|

Rafael Torres, que cree que lasreba-
jas en los precios no serén en esta
ocasién tan «agresivas» porque
«maérgenes tan reducidos como los
que tenemos no lo permiten».

Una previsién algo diferente per-
fila el portavoz valenciano dela Aso-
ciacién Nacional de Grandes Em-
presasde Distribucién (Anged), Joa-
quin Cerverd, quien cree que «habré
descuentos similares» a los de otros
anos,aunquelo quesivaadisminuir
serd «el volumen de unidades ofer-
tadas» a un mejor precio.

Los productos estrella
Una apuesta de ventas tan concen-
tradaeneltiempo, esosf, generacon-
secuencias secundarias importan-
tes. Como apuntan fuentes de Uni6
Gremial, «los comercios de pobla-
cionescercanasalos centroscomer-
ciales se ven obligados a ampliar el
‘BlackFriday’ adiasprevios» parate-
ner beneficios, ya que en esa jorna-
dalosclientes «vanabuscarlas ofer-
tasdelasgrandes cadenas». No obs-
tante, mas allé del tipo de estableci-
mientos, ;cudlesseranlosproductos
estrella en esta ocasion?
Latendencia, destacanlos distin-
tos responsables comerciales, no
seramuydiferentealade otrosanos,
aunque para Cerverd el hecho de
que empiece el Mundial de ftbol su-
pone «un atractivo extra» para pro-
ductos ligados alaimagen como las
televisiones. La perspectiva la com-
parten desde Uni6 Gremial, enfati-
zando que habra también una fuer-
te demanda en otros productos tec-
noldgicos como «tablets, mdviles y
ordenadores portéatiles». A ello, afia-
de Torres, se suman consolas como
1aPS5, que «yamehandicho queno
vaaexistir» porlaelevadademanda.
Peroenelsectortambién se espe-
ra que el Black Friday -ademas de
para adquirir accesorios, pequenos
electrodomésticos olos primerosju-
guetes- sirva «como un gran rebote
en el textil, donde hay grandes
stocks», apunta Cervero. «Espera-
mos cierta recuperacion en la ropa
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Jévenes y mayores, de compras en el centro de Valéncia esta semana.

[especialmente de invierno] porque
hasidounsectormuydanadoenlos
ultimos afios y en el que la gente no
hagastadoatinporquehahe-
cho calor», anade To-
ITes.

Larealidadde
los clientes, sin
embargo, no

150

sado por la inflacién y el consumo

creemos que va a ser menor», coin-
cide el dirigente de Confecomerc.

Desde la Unié de Consumi-

dors dela Comunitat Va-

lencianarefrendan es-

tas estimaciones.

Hasta un 41 % de

los ciudadanos,

sehayaensu euros segin su en-
momento El maximo que cuatro de cada cuesta publica-
maés boyan- cinco valencianos se gastaran daestasemana,

te. «Llegar a
cifras de an-

tes de la pan-
demia va a ser
complicado, sobre
todo en categorias de
equipamiento personal»,
reconoce el portavoz de Anged. Y
tampoco se prevé alcanzarlosregis-
trosde2021,yaque «lacapacidad ad-
quisitivaesmenor queladel afio pa-

P La encuesta sefiala que el 81 %
de los valencianos se gastard
150 euros 0 menos en el
‘Black Friday’.

aseguran que
gastaran menos
queenafnosante-
rioreseneste ‘Black
Friday’ a causa sobre
todo «de la incertidum-

bre sobrelos tipos de interésy

la falta de liquidez». Este porcenta-
je, sinirmaslejos, supone casiel do-
ble del que se anotaba el afio pasa-
do (22 %) respecto a esta cuestion.

MIGUEL ANGEL MONTESINOS

Ademas, en aquellos que si que tie-
nen claro que compraran, el impor-
tetotal caerfaen cercadeun 15 %res-
pecto a ediciones previas.
Asimismo, seguin estos datos de
laorganizacion, también seaumen-
tard hasta casilamitad elntimerode
personas que realizardn esas com-
pras de manera presencial, una ten-
dencia que habia caido con la pan-
demia. Esa es la misma visién que
percibe Rafael Torres, que asegura
queesteano «vamosaveramasgen-
teenlacalleyenlastiendas» porque
«quieren salir y tener ese contacto
humano» tras la covid. Para Cerve-
r6,yaseestavolviendoaunatenden-
cia«normal» en cuanto alos canales
deventa, aunque ensucaso cree que
cadavezmas el cliente opta por una
opci6én «combinada», donde «com-
para precios desde su casa para lue-
goiralatienda a comprarlo».




