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PISTOLETAZO DE SALIDA A LA CAMPANA DE NAVIDAD

El comercio confia en remontar ventas en
un ‘Black Friday’ marcado por la inflacion

ANDREU ESTEBAN

© El sector provincial
considera que la
accion de descuentos
supondra un «alivio»

IVAN CHECA
ichecagonzalez@mediterraneo.elperiodico.com
CASTELLON

na oportunidad para re-
vertir la tendencia y re-
montar las ventas en
pleno escenario de in-
flacién. Asive el comercio de Cas-
tellén la campana del Black Friday
que tendra lugar el préximo vier-
nes en la mayoria de estableci-
mientos, aunque algunos ya es-
tén lanzando ofertas de forma
anticipada a sus clientes.

En la patronal de los grandes
comerciantes confian en que el
Black Friday «siga teniendo tanta
aceptacién como en los dltimos
anos» y aseguran que «se trata ya
de un fenémeno muy asentado en
toda Espafia». De hecho, en esta li-
nea, ponen sobre la mesa que va
mads alld de los bienes al «incluir
servicios o productos digitales»,
dos dmbitos que se encuentran en
auge, por ejemplo, con estableci-
mientos hoteleros sumandose a la
popular campana de descuentos.

«Sin duda ayudard a estimular
lasventas», resumen desde Anged.
Mientras, en el comercio de proxi-
midad de la provincia también se
muestran optimistas. La secreta-
ria general de Confecomerg Caste-
116n, Tere Esteve, defiende que
«los comerciantes estdn preparan-
do el Black Friday con una renova-
dailusién y van a ser muchos los
que hagan descuentos.

La representante de la asocia-
cién castellonense espera que la
campana sea «buena» y suponga
un «alivio» ante la coyuntura ac-

© Prevén que los
consumidores realicen
compras retrasadas,
también en servicios

tual: «Creemos

que la gente va

a saber valorar

la cercania del

comercio local

ylos descuentos

en los produc-
tos, que en la
moda serdn
mads agresivosy,
concreta, mati-
zando que pese
a las previsiones
favorables ha-
bra que esperar
aver cOmo se re-
suelve el clima
de incertidum-
bre actual.

«Los clientes
van a encontrar
el producto de siempre, a un pre-
cio mejor», concluye Esteve, ani-
mando al consumo en lo que, se-
gun confirma, constituye el pisto-
letazo de salida a la tradicional
campana de ventas de Navidad.

BONOSEN CASTELLO / En el caso de
la capital de la Plana, la presiden-
ta de Castell6 Espai Comercial,
Charo Brocal, pone de manifiesto
que en comercios como el suyo,
dedicados ala moda, «llegamos al
Black Friday con la actividad muy
parada», lo que genera mds dudas
entre los comerciantes, aunque
mantienen la esperanza pese a to-
do. Al mismo tiempo, afirma que
en esta ciudad «<muchos espera-
rdn a los bonos comercio que se
prevé que lance el ayuntamiento
en el mes de diciembre». =

Comercios del centro de
Castelld como el de la
imagen ya ofrecian ayer
descuentos con motivo
del ‘Black Friday’.

los productos mas buscados

Tecnologia
y moda
centraran la
demanda

Tecnologia y moda serdn este
ano las categorias de productos
mds buscadas en el Black Friday.
Desde la patronal de grandes
cadenas de distribuciéon Anged
sostienen que, ante la coyuntu-
ra econdémica, la demanda se
centrard «sobre todo en bienes
duraderos como pueden ser la
electroénica, los electrodomésti-
cos, incluso algin mueble o el

textil». El caso delaropay calza-
do también lo destacan desde
Confecomer¢ Castellon, pues
sostienen que se animardn es-
pecialmente las ventas al coin-
cidir la campana de descuentos
con la llegada del frio, pues el
sector ha sufrido especialmen-
tela caidadelasventas durante
el otono al mantenerse tan al-
tas las temperaturas. |. CHECA
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