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Animan ventas
en el pequeio
comercio con
realidad virtual
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La agrupacion de comercian-
tes Covaco Castellon - Confeco-
mers ha lanzadeo lacampanala
compra que no ves basada en la
realidad aumentada para ani-
mar las ventas en el comercio
de proximidad y, al mismo
tiempo, visibilizar caquello
que ganas cuando compras en
el pequeiio comercio, tado lo
que te llevas mds alld de laad-
quisicién de un productos, co-
mo el apoyo a la economia lo-
cal, el fomento de la sostenibi-
lidad, contar con la confianza,
el servicio y la calidad de la
oferta comercial, las relaciones
humanas o favorecer un entor-
novivo, segtin destacan desde

Un QR visibiliza el impacto
de las compras mas alla

aél_o?o_metos éd'cjh dos

la organizacion impulsora de
la iniciativa, que coincide en
fechas con la Navidad.

Los clientes accederin tras
elescanco del codigo QR a tres
animaciones distintas disponi-
bles en la red social Instagram.
La secretaria de la entidad cas-
tellonense, Tere Esteve, desta-
c6 vel cardcter innovador y ori-
ginal de esta camparia. ala ho-
rade plasmar y transmitir las
virtudes del comercio de proxi-
midad, resaltando valores co-
mo el apoyo a la economia lo-
cal, el servicio, la cercania, la
atencion personalizada, usan-
do para ello animaciones con
realidad aumentadar. Esteve
anadio que «la iniciariva repre-
senta una propuesta de valor,
que ensalza la labor que reali-
za el comercio local, que busca
ayudar al ciudadano». =




