El comercio
valenciano ve en
el ‘puente’ un
augurio deuna
exitosa Navidad

P> Los establecimientos
reciben una gran afluencia
de clientes aunque las ventas
no llegan al nivel precovid
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B Siempre quelacovid noloimpi-
da, el comercio valenciano augura
una exitosa campana navidena en
vista de la respuesta de los consu-
midores durante el largo puentede
la Constitucién. El portavoz de la
Asociacion Nacional de Grandes
Empresas de Distribucion (Anged)
en la Comunitat Valenciana, Joa-
quin Cervero, asegurd ayer a este
diario que las ventas en estos esta-
blecimientos se han reducido solo
un 5 % enrelacion al mismo perio-
dode2019, esdecirantes dela pan-
demia, mientras que la afluencia s{
hasido similar, aunque «sin sensa-
cidndeaglomeraciones, porquelas
visitas se han repartido entre los
cinco dias», Tecnologia, cosmeética,
alimentacién gourmet y juguetes
han sido los productos més vendi-
dos, De ahi que Cerverd confie en
que, tras un noviembre «muy bue-
no», la Navidad lo sea también. El
sector se juega entre el 30 % y el 40
% de su negocio anual,

Por su parte, el presidente de
Confecomerg, Rafael Torres, coin-
cidid en que el puente de diciem-
bre ha sido «de mucho movimien-
to, aunque hahabidomas personas
que bolsas en las tiendas». Ensu
opinidn, trasun ‘Black Friday’ muy
positivo, «la gente estd tanteando y
preguntando», motivo por el cual
«las perspectivas para Navidad son
buenas. Hav zanas de consumirs.



