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DÍA DEL COMERCIO LOCAL

Ser comerciante es dar vida al 
corazón de nuestras ciudades 
y municipios. 

Es generar valores que van 
más allá de ofrecer un servi-
cio al cliente. Es ponerse en el 
lugar del otro, es formar parte 
de la identidad, cultura y tra-
dición de nuestra sociedad, 
es en definitiva hacer comu-
nidad.

Defender el comercio de 
proximidad es una labor noble, 

es creer en la diversidad de la 
oferta, en la atención persona-
lizada, asesoramiento y buen 
consejo, en el respeto y cuidado 
por el medio ambiente, en dar 
vida y riqueza a los entornos, en 
trabajar desde la competencia 
leal, en velar por la seguridad 
de las calles y las relaciones so-
ciales. Y eso es digno de ser re-
conocido. 

Proximidad, sostenibilidad, 
trato humano y producto fres-
co son la carta de presentación 

de un sector, que debe reivin-
dicar su papel, como lo hace-
mos desde Confecomerç, des-
de la unión de los pequeños 
comercios de la Comunitat Va-
lenciana, generando una fuerza 
motriz para que cueste menos 
levantar la persiana, para dar a 
los comerciantes las herramien-
tas que le ayuden a vender más, 

para estar mejor posicionados 
frente a la dura competencia. 

El comercio local ha sido el 
impulsor del desarrollo de los 
pueblos y ciudades, tal y como 
los conocemos hoy día. Es un 
sector que conserva todas sus 
raíces, su esencialidad y carac-
terísticas propias, que represen-
ta valores como la capacidad de 

esfuerzo, así como la complici-
dad con el cliente.  

Las pequeñas tiendas son un 
modelo de compromiso con 
la economía y la sociedad de 
nuestros pueblos y ciudades. Si 
lo gastas en comercios de aquí, 
tu dinero se queda aquí. Ade-
más, el pequeño comercio es 
el formato comercial más sos-

tenible y respetuoso con el me-
dio ambiente.

El comercio ha superado di-
ficultades, y ahora tiene ante 
sí grandes oportunidades des-
de la fuerza de la unión de las 
pymes, micropymes y autóno-
mos, desde el poder del aso-
ciacionismo que representa 
Confecomerç, porque hacer-
lo individualmente es compli-
cado. 

Se necesita la suma de todos 
los pequeños para lograr un 
cambio, para allanar el cami-
no hacia un horizonte que re-
conozca un modelo de comer-
cio equilibrado, más humano y 
sostenible.  

CONFECOMERÇ

Un comercio en una imagen de archivo. / EPDA

Confecomerç: 
la apuesta por 
la fuerza de lo 
cercano
▶  EL COMERCIO HA SUPERADO DIFICULTADES, 
Y AHORA TIENE ANTE SÍ GRANDES 
OPORTUNIDADES DESDE LA FUERZA DE LA 
UNIÓN A TRAVÉS DEL ASOCIACIONISMO

Proximidad, 
sostenibilidad, 
trato humano y 
producto fresco 
son la carta de 
presentación de un 
sector, que debe 
reivindicar desde  
la unión 
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