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CANDELA GARCiA/ SARA GARCIA. VALENCIA
B Elcomerciotieneunpesofunda-
mental para la economia de la Co-
munitat Valenciana. Junto al trans-
porte y la hosteleria, es la segunda
actividad que mas aportaal Produc-
to Interior Bruto Valenciana (un 23
%, seguin el Instituto Valenciano de
Estadistica). Dentro del sector, el
pesodelosnegocios deproximidad
es mas que notable: las cifras arro-
jadas por la Confederacién de Co-
mercio de Alicante, Castell6ny Va-
lencia (Confecomerg)destacan que
hay 57.000 locales comerciales de
los que el 96 % cuenta con menos
dedieztrabajadoresyel 50 % sonde
un solo trabajador.

El contexto actual supone todo
unretoparael comerciolocal. Aun-
queelconsumo creci6, segtin el Ins-
tituto Nacional de Estadistica (INE),
un 8,5 % en 2023 —por encima de
lamedia estatal—, lainflaci6n ajus-
talos margenes de beneficio. Con-
fecomer¢ apunta que en los dos ul-
timos anos los costes salariales se
han incrementado un 17,5 % y los
energéticosun 27,6 %. A pesar dela
situacién de cierta inestabilidad,
compartié enunarecienteruedade
prensala entidad, el ejercicio pasa-
do se crearon 3.000 empleos en el
sector, aunque también tuvieron
que lamentar el cierre de 2.951 pe-
quenos comerciosylabajade 1.500
auténomos del sector.

Portodoello, favorecer elimpul-
so del comercio local, a través de
todo tipo de iniciativas publicas y
privadas es mas crucial que nunca.
Y en esto, las ferias de comercio lo-
cal juegan un papel crucial. Asi lo
consideran las asociaciones de co-
merciantes, asi como los represen-
tantesdelasadministracionesloca-
les. «Para nosotros tienen un im-
pactomuypositivo, yaque suponen
acercar los comercios al cliente. En
una feria, sobre todo las que se ha-
cen en los municipios, ganamos
principalmente en visibilidad. Sa-
len de su local, extraen lo mejor de
sus productosylo exponen al publi-
co», apunta Mauro Lorenzo, presi-
dente de la Unié Gremial, quien
transmite a Levante-EMV el apoyo
delaentidad ala celebracién de es-
tos eventos en la calle.

Rafael Torres, presidente de
Confecomerg expresa que «estos
eventos no solo aumentan la visi-
bilidad del pequefio comercio lo-
cal que participaen ellas, sino que
también generan un entorno di-
namico que favorece el flujo de
clientes y las ventas».

En la misma linea, Ivan Valls,
director de la Asociacion de Co-
mercios y Servicios de Torrent,

L.0oS municipios apuestan
por las ferias para
visibilizar el comercio local

Asociaciones de comerciantes y administraciones valoran el impacto de las ferias para los
negocios: «Tienen un resultado muy positivo, suponen acercar los comercios al clientey

destaca quelomésimportante de
la feria «no es tanto vender, sino
darse a conocer». Por eso, procu-
ran organizarlas en las avenidas
mas concurridas. «Enuna ciudad
como lanuestra, tan grande, pue-
de ser que haya vecinos que no te
conozcany, afirma. En este senti-
do, desdela entidad intentan que
losasociados «<hagan acciones de
marketing, promocionales, apro-
vechando el evento». Por ejem-
plo, repartir flyers con los que
después tengas un porcentaje de
descuento enlatienda, o también
impulsar algin sorteo.
Asimismo, recuerda que son
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también reuniones lidicas y so-
ciales, donde se organizan con-
ciertos o animaciones infantiles.
«Queremos que toda la familia se
acerque y conozcan el comercio
local en varias generaciones de
potenciales clientes», seniala.

Un mayor auge
Lasferias de comercionohan esta-
do exentas de cambios en los ulti-
mos anos, especialmente tras el
gran parén que hubo de la activi-
dad con la pandemia de coronavi-
rus. Valls asegura que estos aconte-
cimientosson «elreflejo del comer-
cio que hayenla ciudad». Confeco-
mer¢ ha observado «una mayor in-
tegracion de tecnologias digitales,
que no solo permiten dar difusién
al encuentro y llegar (y atraer) a
clientes que estdn mas lejos, sino
que facilitan la interaccién con el
cliente yla gestién de los eventos».
En cuanto a los recursos desti-
nados a impulsar el comercio lo-



